
 

Glossario SEO 
A 
Anchor Text: Il testo visibile e cliccabile di un link ipertestuale. È importante per la SEO 
perché aiuta i motori di ricerca a comprendere il contenuto della pagina collegata. 

Alt Text: Testo alternativo utilizzato per descrivere un'immagine sui siti web. Viene 
visualizzato se l'immagine non viene caricata e aiuta i motori di ricerca a comprendere il 
contenuto dell'immagine. 

B 
Backlink: Un link da un sito web a un altro. I backlink sono importanti per la SEO perché 
possono aumentare l'autorità e la visibilità del sito collegato. 

Bounce Rate: La percentuale di visitatori che lasciano il sito dopo aver visualizzato una 
sola pagina. Un bounce rate elevato può indicare problemi di usabilità o contenuti non 
rilevanti. 

C 
Canonical URL: Una URL che indica ai motori di ricerca la versione preferita di una 
pagina web quando esistono più versioni della stessa pagina. 

CTR (Click-Through Rate): La percentuale di utenti che cliccano su un link rispetto al 
numero totale di utenti che visualizzano la pagina, l'email o l'annuncio. 

D 
Domain Authority (DA): Un punteggio sviluppato da Moz che prevede il posizionamento 
di un sito web nei motori di ricerca. Il punteggio varia da 1 a 100, con punteggi più alti che 
indicano una maggiore capacità di posizionamento. 

Duplicate Content: Contenuti identici o molto simili presenti su più pagine web. I motori di 
ricerca possono penalizzare i siti con contenuti duplicati. 

E 
E-A-T (Expertise, Authoritativeness, Trustworthiness): Un principio utilizzato da 
Google per valutare la qualità dei contenuti. Rappresenta competenza, autorevolezza e 
affidabilità. 

External Link: Un link che punta a una risorsa esterna al sito web. 

F 



 

Featured Snippet: Un risultato di ricerca in primo piano che appare sopra i risultati 
organici di Google e fornisce una risposta concisa alla query dell'utente. 

G 
Google Analytics: Uno strumento gratuito di analisi web offerto da Google che monitora e 
riporta il traffico del sito web. È essenziale per comprendere il comportamento degli utenti 
sul sito. 

Google Search Console: Un servizio gratuito di Google che aiuta i webmaster a 
monitorare, mantenere e risolvere problemi di presenza del sito nei risultati di ricerca di 
Google. 

H 
Heading Tag: Tag HTML utilizzati per definire i titoli e i sottotitoli delle pagine web (ad 
esempio, <h1>, <h2>, ecc.). I motori di ricerca utilizzano questi tag per comprendere la 
struttura e il contenuto delle pagine. 

HTML (HyperText Markup Language): Il linguaggio standard per creare pagine web e 
applicazioni web. 

I 
Indexing: Il processo mediante il quale i motori di ricerca raccolgono, analizzano e 
archiviano i dati delle pagine web per permetterne il recupero rapido nelle query di ricerca. 

K 
Keyword: Una parola o frase specifica che gli utenti inseriscono nei motori di ricerca per 
trovare contenuti correlati. La ricerca e l'ottimizzazione delle parole chiave sono 
fondamentali per la SEO. 

Keyword Density: La frequenza con cui una parola chiave appare in una pagina web 
rispetto al numero totale di parole in quella pagina. 

L 
Link Building: Il processo di acquisizione di link esterni che puntano al proprio sito web. È 
una pratica fondamentale per migliorare l'autorità e il posizionamento nei motori di ricerca. 

Local SEO: L'ottimizzazione di un sito web per migliorare la visibilità nelle ricerche locali, 
spesso utilizzando parole chiave specifiche per la località e ottimizzando le schede Google 
My Business. 

M 



 

Meta Description: Un tag HTML che fornisce una breve descrizione del contenuto di una 
pagina web. Viene visualizzato nei risultati dei motori di ricerca sotto il titolo della pagina. 

Mobile-First Indexing: Un'iniziativa di Google che valuta prima la versione mobile di un 
sito web per determinarne il posizionamento nei risultati di ricerca. 

O 
On-Page SEO: L'ottimizzazione di elementi all'interno di una pagina web, come i 
contenuti, i tag HTML, e le immagini, per migliorare il posizionamento nei motori di ricerca. 

Organic Traffic: Traffico verso un sito web generato attraverso risultati di ricerca non a 
pagamento. 

P 
Page Speed: La velocità di caricamento di una pagina web. È un fattore importante per la 
SEO, poiché tempi di caricamento più rapidi migliorano l'esperienza utente e possono 
influenzare positivamente il posizionamento. 

PPC (Pay-Per-Click): Un modello di pubblicità online in cui gli inserzionisti pagano una 
tariffa ogni volta che uno dei loro annunci viene cliccato. È diverso dalla SEO, ma può 
essere utilizzato insieme per migliorare la visibilità online. 

R 
Robots.txt: Un file di testo utilizzato per dare istruzioni ai motori di ricerca su come 
scansionare e indicizzare le pagine web del sito. 

ROI (Return on Investment): Una misura della redditività di un'attività di marketing, 
calcolata dividendo il profitto netto per il costo dell'investimento. 

S 
Schema Markup: Codice HTML aggiuntivo che aiuta i motori di ricerca a comprendere 
meglio il contenuto della pagina. Può migliorare la visualizzazione dei risultati di ricerca 
con rich snippets. 

SERP (Search Engine Results Page): La pagina visualizzata da un motore di ricerca in 
risposta a una query dell'utente. Comprende risultati organici, annunci a pagamento e altri 
elementi come snippet in primo piano e pannelli di conoscenza. 

Sitemap: Un file XML che elenca le pagine di un sito web, utilizzato dai motori di ricerca 
per scoprire e indicizzare i contenuti del sito. 

SSL (Secure Sockets Layer): Un protocollo di sicurezza per la trasmissione di dati su 
Internet. Un certificato SSL può migliorare la fiducia degli utenti e influenzare 
positivamente il posizionamento nei motori di ricerca. 



 

T 
Title Tag: Un tag HTML che definisce il titolo di una pagina web. È uno degli elementi più 
importanti per la SEO on-page e appare nei risultati di ricerca come il titolo cliccabile. 

Traffic: Il numero di visitatori che accedono a un sito web. Può essere suddiviso in traffico 
organico, traffico a pagamento, traffico diretto e traffico referral. 

U 
URL (Uniform Resource Locator): L'indirizzo web di una pagina specifica. URL 
ottimizzati possono migliorare il posizionamento nei motori di ricerca. 

User Experience (UX): L'insieme delle percezioni e reazioni di un utente mentre 
interagisce con un sito web. Una buona UX è fondamentale per mantenere bassi i tassi di 
abbandono e migliorare le conversioni. 

V 
Voice Search: La ricerca effettuata tramite comandi vocali utilizzando assistenti virtuali 
come Siri, Google Assistant e Alexa. Ottimizzare per la voice search è una tendenza 
emergente nella SEO. 

W 
Webmaster Tools: Strumenti forniti dai motori di ricerca (come Google Search Console) 
per aiutare i webmaster a monitorare e migliorare la presenza del loro sito web nei risultati 
di ricerca. 

 


